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Constat et problématique

• Faiblesse ou absence d’image. Lisibilité

• Humilité/Modestie/Complexe

• Image touristique vs identité ?

• Définir le territoire. CARO et grand Site
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Principes généraux 

• Singularité du réseau CODEV

• Mots, notions, valeurs
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Méthode

• Rencontres (H. Bierjon, M.-F. Poletti, L. Dumas)

• Etudes précédentes

• Brainstorming

• Enquêtes
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Méthode : brainstorming

Habitants du territoire
• Bien être/bien vivre/harmonie
• Agir pour la nature
• Un patrimoine dans lequel on vit
• Des réseaux pour tous. Proche et accessible

Touristes
 Pays de l’Hermione et de fort Boyard
 Les vacances de monsieur Bulot/La fête des lumas
 Rochefort-les-îles

Acteurs économiques
• Pays des paris audacieux
• Aéro/logistique/nautisme
• Synergies et ressources
• Territoire abordable et accessible

Ce premier travail a confirmé le choix d’un ciblage sur les habitants
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Méthode : 
enquête 1
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Méthode : enquête 2

Cibler une partie des habitant
• Agriculteurs/ostréiculteurs
• Commerçants/artisans
• Dirigeants d'entreprise
• Lycéens/étudiants
• Militaires
• Retraités
• Salariés (public ou privé)
• Sans emploi

Pas un panel mais émergence 
de notions

Questionnaires auto-administrés
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Méthode : 
enquête 2
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Analyse de l’enquête

 330 questionnaires

 Complexité du questionnaire

 Faiblesse des réponse des agriculteurs
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Analyse
Question 1
Les mots liés à l'activité

Le sujet n'obtient pas une moyenne
très élevée.

Parmi les 13 mots proposés, seul le
marché se détache comme une image
revendiquée

et dans moindre mesure, le
thermalisme  et le tourisme.
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Analyse
Question 1
Les mots liés au dynamisme

C'est le sujet qui a suscité le
moins d'adhésion.

Seul le potentiel est retenu.
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Analyse
Question 1
Les mots liés aux espaces maritimes

Les images associées au territoire sont
ici nombreuses.

Dominent la Charente, l'île d'Aix et l'eau.

Les mots mer, océan et plages se
signalent par une grande hétérogénéité :
très revendiqués par certaines
catégories (salariée et retraités) et très
peu par d'autres (dirigeants d'entreprise
et commerçants).
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Analyse
Question 1
Les mots liés à l'histoire 
et au patrimoine

C'est le grand vainqueur 
des 6 catégories,

avec des mots très investis, 
par toutes les catégories : 
Corderie, Hermione, Fort Boyard,
historique et dans une moindre
mesure arsenal maritime. 

Le pont transbordeur est choisi par
les salariés et les retraités mais peu
par les dirigeants d'entreprise et les
commerçants
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Analyse
Question 1
Les mots liés aux paysages
et à la nature

Très proche des mots liés à
l'histoire et au patrimoine, 

cette catégorie arrive en 
deuxième position. 

Les mots les plus associés à
Rochefort océan sont marais,
nature, oiseaux et terre/mer
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Analyse
Question 1
Les mots liés à la qualité de vie

Les mots les plus mis en avant, et de
manière très homogène, sont
tranquillité, grand air, cadre de vie et
lumière.

La proximité avec La Rochelle est
également retenue
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Analyse par catégories
• Commerçants/artisans : Corderie royale, Hermione, marché,

tranquillité, Charente

• Dirigeants d'entreprise : Hermione, Corderie royale

• Lycéens/étudiants : Hermione, Corderie royale, fort Boyard, Historique

• Militaires :  Corderie royale, Hermione, grand air

• Retraités : marché,  Corderie royale, Hermione, thermalisme, pont
transbordeur, nature, historique.

• Salariés (public ou privé) : Hermione, Corderie royale, pont
transbordeur, marais, fort Boyard, Charente, île d'Aix, historique,
oiseaux, marché, nature, thermalisme, Demoiselles de Rochefort,
tourisme, mer/océan

• Sans emploi : Hermione, Charente, eau, Corderie Royale, historique,
tranquillité, nature

Analyse
Question 1
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Top 5 et flop 5 (toutes catégories)

le Top 5 : 

• Corderie royale
• Hermione
• Marché
• Historique
• Fort Boyard

Analyse
Question 1

Le Flop 5 :

• Artisanat
• Industrie
• Jeune
• Travail
• Innovation



Synthèse du groupe
Image et Identité du territoire

Analyse de l’enquête
Synthèse question 1

• Ces résultats sont assez conformes aux images déjà investies
par la communication touristique de Rochefort Océan. 
Il ne semble pas y avoir ici de grosses différences entre l'image
associée au territoire par les habitants et celle renvoyée vers
l'extérieur.

• Les notions d’industrie et d'innovation, pourtant revendiquées
par plusieurs acteurs, sont rejetées.
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Analyse de l’enquête
 Question 2
Parmi les 15 mots proposés, les plus retenus sont 

• Hermione

• Richesse historique

• Corderie Royale

• Qualité de vie
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Pistes de réflexions 

• Adéquation image touristique / Perception des habitants

• Associer les habitants

• Abstrait / Concret

• Importance de l’environnement
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l’analyse de l’enquête 2


